
keď je prioritou vytváranie 
hodnotného obsahu

správne kľúčové slová a tagy na opísanie
hlavných myšlienok videa

 vyhnúť sa nevhodným 
farbám

 komunikovať s ľudmi, ktorí video 
zdieľajú, alebo ho komentujú

keď sa používajú správne 
metatagy

keď sa prehrávač video-súborov 
umiestni vhodne na hlavnú stránku 

keď sa analy�cké dáta a nástroje
využívajú permanentne

keď sa z adresátov mailov a liniek
stanú zauja� nasledovníciak sa príspevky uverejňujú

v pravidelnom režime a periodicite

keď sa opakujú úspešné
ak�vity a koncepcie

ak vytvorené video 
nie je reklama

keď už  pri veľkom počte
videí existuje navigácia a 

mapa pre orientáciu

 ak sa videá stanú nositeľom 
značky či produktu

keď sa na komentáre 
k videu odpovedá ASAP

keď sa videá vyrábajú a 
zdieľajú s vášňou

keď sa vo videu propaguje
minimum produktov a značiek


